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1. Introducéo

A relagdo entre 0 ambiente e consumo € simples de ser feita, pois para produzir qualquer produto é necessario insumo, namaioria dos
casos, de recursos naturais, que sdo extraidos da natureza, portanto quanto maior o consumo maiores sao 0s problemas causados. A
seqliéncia que permite vislumbrar o significado do consumo e as suas conseqliéncias ndo sd econdmicas, mas também sociais e
ambientais revela-se quando se sabe o que consumir, porqué consumir, como consumir e de quem consumir, além de como serd o
descarte do que foi adquirido. Esse processo de reflexao faz-se a partir de uma educagdo ambiental, da politizagdo dos individuos,
através do acesso. O trabalho que se segue, como oportunidade de aprofundamento do tema, explora os conceitos do consumo
sustentavel, demonstra aimportancia da Agenda 21 e suas implicacOes.

2. Objetivos

* Constatar as diferentes concepgdes de consumo sustentavel; * Diferenciar consumo verde de consumo sustentédvel e suas
implicacOes sociais; * Destacar as modalidades da Agenda 21 e seu papel paraformag&o do conceito de sustentabilidade.

3. Desenvolvimento

Sobre a metodologia da pesquisa, ha que classificdla quanto a sua natureza como pesquisa bésica, ja que envolve verdades e
interesses universais. Do ponto de vista dos procedimentos técnicos, trata-se estritamente de uma pesquisa bibliografica, razéo pela
gual ndo h& que se falar em casuistica, comunidades parceiras, comunidade interna, equipamentos, andlise estatistica, materiais,
elaborada a partir de materia ja publicado, constituido principalmente de livros, artigos de periédicos e atuamente com material
disponibilizado na Internet, nesse sentido objetiva a exploracdo do tema, de formaafamiliarizé-1o no &mbito académico.

4. Resultado e Discussao

Foi com a Agenda 21 que o conceito de consumo sustentavel passou a ser construido, a partir do termo desenvolvimento sustentével
divulgado neste evento (RODRIGUES, 2001). Em 1995, num parémetro internacional, durante a Oslo Ministerial Roundtable
Conference on Sustainable Production and Consumption, organizada pela Comissdo de Desenvolvimento Sustentavel da ONU, o
termo consumo sustentavel foi definido como “o uso de bens e servicos que atendem as necessidades basicas e trazem uma melhor
qualidade de vida, enquanto minimizam o uso de recursos naturais, materiais toxicos e emissdes de poluentes através do ciclo de vida,
de forma a ndo pbr em perigo as necessidades das futuras geracBes’ (BAKER,1996, p. 94). Consumo sustentével, ainda pode ser
consumo solidario e responsavel. Solidariedade no sentido de superacdo do individualismo, da autolimitacdo devido ao amor e a



compaixao para com aqueles que ndo podem consumir o indispensavel, expressando-se pela compartilha, pela participacdo e pela
contribuicdo dos movimentos que buscam os meios de vida, como terra, moradia e salide (BOFF, 2008). O Ministério do Meio
Ambiente assume 0 consumo sustentavel como ato de adquirir, utilizar e descartar produtos e servigos com respeito ao meio ambiente
e a dignidade humana; a compreensdo do uso dos recursos naturais para satisfazer as necessidades de todos, sem comprometer as
necessidades e aspiractes das geragdes futuras. Para esse 6rgdo, o conceito liga-se mediatamente a producgdo sustentavel (SPINOLA,
2001). Logo, entende-se que a promocao do consumo sustentavel vincula-se a conscientizagdo dos individuos da importancia de
tornarem-se consumidores responsaveis e de um trabalho voltado para a formacdo de um consumidor-cidaddo. Esse trabalho
educativo é essencial mente politico, ja que implica a tomada de consciéncia do consumidor do seu papel de ator de transformacéo do
model o econémico em vigor em favor de um sistemanovo e melhorado (FURRIELA, 2001). As premissas necessarias para que o ato
de consumir sgja sustentavel estéo relacionadas a saber o que consumir, porqué consumir, como consumir e de guem consumir, além
de como sera o descarte do que foi adquirido. Essa seqiiéncia permite vislumbrar o significado do consumo e as suas conseqiiéncias
nao s6 econdmicas, mas sociais e ambientais (AZEVEDO, 2009, p. 62). Percebe-se que hé trés aspectos comuns nos conceitos de
consumo sustentavel descritos: satisfagdo de necessidades humanas; preocupacdo com as futuras geragdes e preocupagdo com a
distribuicdo social (PORTILHO, 2005). O surgimento do conceito de consumo sustentavel esteve ligado ao de consumo verde, e sO
foi possivel, apartir da conjunturade trés fatores (PORTILHO, 2005): « Advento, a partir dadécada de 70, do ambientalismo publico;

» Ambientalizac&o do setor empresarial, a partir dos anos 80; « Emergéncia, a partir da década de 90, da preocupagdo com o impacto

ambiental de estilos de vida e consumo das sociedades afluentes. O consumidor verde foi definido amplamente como aguele que,
além davaridvel qualidade/preco, inclui em seu poder de escolha, avaridvel ambiental, preferindo produtos que ndo agridam ao meio
ambiente. Assim, as acBes e as escolhas individuais motivadas por preocupactes ambientais passaram a ser vistas como essenciais, e
0 consumidor como o responsavel (PAAVOLA, 2001). Contudo, o consumo verde atacaria somente uma parte da equacéo, a
tecnologia, e ndo os processos de producdo e distribuicdo, aém da cultura do consumo. Governos e empresas encorgjariam a
responsabilidade individual, através de referéncias ao poder do consumidor, a valorizagdo da contribuicdo pessoal de cada um,
transferindo aresponsabilidade unicamente parao individuo. A 16gicado consumo verde deixaria de enfocar aspectos como aredugdo
do consumo, a descartabilidade e a obsolescéncia plangjada, enfatizando a reciclagem, o uso de tecnologias limpas, a reducéo do
desperdicio e o incremento de um mercado verde (PORTILHO, 2005). Outros autores lembram que a incorporacdo do custo
ambiental ao preco das mercadorias faz com que esse custo recaia mais ao consumidor do que ao produtor. Sem falar no tema da
desigualdade no acesso aos bens ambientais (BECKERMAN, 1992). Dos infortlnios da estratégia de consumo verde, surgiram
propostas que enfatizaram mais as agles coletivas e as mudangas politicas, mais do que as tecnoldgicas, econbmicas e
comportamentais, como a proposta de consumo sustentével. Assim, o meio ambiente deixou de ser relacionado apenas a uma questao
de da forma padrdo de uso dos recursos, para estar vinculado a preocupagdo com os niveis de quantidade de uso; portanto, um
problema de acesso, distribuicdo e justica (PAAVOLA, 2001). O seu significado implica ainda necessariamente numa politizacéo do
consumo, ou ainda, "ambientalizagdo do consumo” (PORTILHO, 2005). O consumo sustentavel representa um salto qualitativo de
complexa realizagdo, na medida em que agrega um conjunto de caracteristicas que articulam temas como equidade, ética, defesa do
meio ambiente e cidadania (NALINI, 2001).As discussdes acerca do desenvolvimento econdmico e seu impacto negativo sobre a
natureza remontam a década de 60, intensificadas e aliadas a comissdo da ONU com da Comissdo Mundial sobre Ambiente e
Desenvolvimento (CNUMAD), em 1972, e a publicagdo do Relatdrio Brundtland em 1987 (SACHS, 1986). O desenvolvimento da
Agenda 21 comegou 1989, mas concretizou-se na segunda Conferéncia das NagBes Unidas para o Meio Ambiente e
Desenvolvimento, mais conhecida como Rio-92 entre 3 e 14 de junho de 1992 no Rio de Janeiro (SACHS, 1993). Nessa data, foram
produzidos importantes documentos: Declaragéo do Rio sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento; a Declaragdo de Principios sobre o
Uso das Florestas; a Convencdo das Nagdes Unidas sobre Diversidade Bioldgica; a Convencgdo das NagBes Unidas sobre Mudangas
Climéticas e a Agenda 21 Global (ECCLESIA, 2011, g/p). Esses documentos representaram instrumentos de comprometimento
internacional voltados para o desenvolvimento sustentavel, considerados marcos institucionais para o esfor¢o conjunto de governos de
todo 0 mundo para acdes que aliem desenvolvimento e meio ambiente. A Agenda 21 pode ser classificada em Agenda 21 Global,
Brasileirae Local: 179 paises participaram da Conferéncia Rio 92, acordaram e assinaram a Agenda 21 Global, um programa de agdo
baseado num documento de 40 capitul os, que constitui a mais abrangente tentativa ja realizada de promover, em termos mundiais, um
novo padréo de desenvolvimento, o “desenvolvimento sustentavel” (BEZERRA E FACCHINA, 2002), possuindo quatro segdes que
se subdividem em capitul os teméticos que contém um conjunto de &reas e programas. « Dimensdes Econdmicas e Sociais: rel agdes
entre meio ambiente e pobreza, salde, comércio, divida externa, consumo e populagdo; « Conservagdo e Administragdo de Recursos:

maneiras de gerenciar recursos fisicos para garantir o desenvolvimento sustentével; » Fortalecimento dos Grupos Sociais: formas de
apoio a grupos sociai s organizados e minoritarios que colaboram para a sustentabilidade; « Meios de |mplementagdo: financiamentos
e papel das atividades governamentais Trata-se de um instrumento de plangamento que concilia métodos de protecdo ambiental,
justica socia e eficiéncia econdmica (MACHADO, 2004). A Agenda 21 Brasileira € um instrumento fundamental para a construgéo
da democracia participativa e da cidadania ativa ho Pais, e tem como eixo central a sustentabilidade, compatibilizando a conservacdo
ambiental, a justica social e o crescimento econémico. O documento é resultado de uma vasta consulta a populacdo brasileira,
construido a partir das diretrizes da Agenda 21 Global (BEZZERRA, FACCHINA e RIBAS, 2002). Dividiu-se em duas fases
distintas: A primeira foi a construcéo da Agenda 21 Brasileira, que se deu entre 1996 e 2002 pela coordenacdo da Comisséo de
Politicas de Desenvolvimento Sustentavel e da Agenda 21 Nacional e envolvimento de cerca de 40 mil pessoas de todo o Brasil
(BEZERRA E FCCHINA, 2002). A segunda fase, a partir de 2003, foi a implementacdo assistida pela CPDS, e elevacdo do
documento a condigdo de Programa do Plano Plurianual, (PPA 2004-2007). Coadunada com as diretrizes da politica ambiental do



Governo, transversalidade, desenvolvimento sustentavel, fortalecimento do SISNAMA e participago socia (BEZERRA E
FCCHINA, 2002). No capitulo 28 da agenda 21 global previu-se a exortagao pelas autoridades |ocais a desenvolverem, até 1996, uma
Agenda 21 Local, como legado permanente do Rio-92 (KOHLER, 2003). A Agenda 21 Local é um processo de desenvolvimento de
politicas para o desenvolvimento sustentdvel e de construcdo de parcerias entre autoridades locais e outros setores para
implementé-las. A sua base é a criagcdo de sistemas de gerenciamento que levem o futuro em consideracdo que deverd integrar
plangjamento e politicas; envolver todos os setores da comunidade; e focalizar resultados a longo prazo (KOHLER, 2003). “O
desenvolvimento sustentédvel é composto pelas dimensBes econdmica, ambiental e empresarial.” O objetivo é obter crescimento
econdmico por meio da preservacdo do meio ambiente e pelo respeito aos anseios dos diversos agentes sociais, contribuindo assim
para a melhoria da qualidade de vida da sociedade. Tal conceito esta mais préximo do setor produtivo da sociedade, uma vez que as
empresas podem contribuir significativamente para amenizar os impactos negativos causados a0 meio ambiente, pois s80 mais
dindmicos, pivos e agentes de mudangas, 0 que ndo exclui a participagdo do individuo no processo de al cance do desenvolvimento
sustentavel e nem do poder publico principalmente no que toca a diminuicZo das desigual dades sociais (TENORIO, 2004, p. 25).

5. Consider agbes Finais

Despertar um consumo ecologicamente consciente € a grande meta para se atingir o desenvolvimento sustentavel; para isso é
necessario desenvolver hébitos de consumo mais responsavei s e que apresentem um menor volume de desperdicio. Esse processo, que
€ extremamente assentado em uma educacdo ambiental, almeja primeiramente a reducdo, afinal nem tudo o que se consome é
necessério. Posteriormente, é educar para a reutilizacdo, ja que muitos dos produtos que se consumem podem servir para novos usos.
A introducéo dessa prética no cotidiano também minimiza o impacto dos descartéveis. E atrelada a esses obj etivos esta a necessidade
de reciclar (MILARE, 2007: 80). Além dessas ligdes, pode-se ainda imaginar pequenas atitudes cotidianas que tem relacio estreita
com a questdo do desenvolvimento sustentavel: desde pesquisas para reutilizagdo de &guas, embalagens, producdo mais limpa até
desligar a luz, fechar bem a torneira, ndo lavar a calgada com mangueira, alterar habitos de consumo como por exemplo exigir
produtos com certificacdio ambiental, e preferir aquel es que agridem menos a natureza.
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