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1. Introducéo

O esporte televisivo faz parte do cotidiano das pessoas. Isso inclui principalmente os estudantes de Educagéo Fisica, que estudam o
esporte. Esses sujeitos, futuros profissionais, tem a responsabilidade de ensinar seus alunos e ajuda-los arefletir sobre como o esporte
produzido pela televisdo se diferencia do esporte vivenciado ou assistido presencialmente. Para isso, é fundamental terem acesso a
essa discussdo naformagdo profissional.

O esporte presencia é diferente do esporte televisivo porque este é pré-interpretado. Os efeitos especiais, narrativas e edigdes de
imagens além das relacfes de poder entre patrocinadores e canais de televisdo transformam o esporte em telespetaculo. Nossa
preocupacdo ao realizar este estudo foi de chamar a atengdo como os tel espectadores recebem estes eventos esportivos. Se elestém a
oportunidade de escolha e reflex&o com relagcdo ao que assistem ou se 0 consomem como qualquer outro produto daindUstria cultural.

2. Objetivos

1. Compreender conceitos-chave relacionados ao esporte, televisio, lazer e formagado profissional em Educacéo Fisica;
2. Andlisar os significados do esporte difundido pelatelevisio;
3. Identificar e refletir sobre asimplicagdes da difusdo do esporte pelatelevisdo para formagéo profissional em Educagéo Fisica

3. Desenvolvimento

O esporte mantém uma estreita relacdo com atelevisdo. A televisdo o transformou, com suas imagens, closes, transmissies ao Vivo.
Mas o esporte tel espetécul o, produzido pela midia se diferencia do esporte como prética e como lazer (BETTI, 2005).

Estudando autores cléssicos e contemporaneos torna-se possivel compreender sobre o fendmeno social da difusio do esporte pela
televisdo. Asidéas de Pierre Bourdieu e John Thompson séo referenciais fundamentai s para a presente di scussao.

Bourdieu (1997), no estudo sobre a televisdo, faa das relagbes de poder que constituem esse campo, no qua a concorréncia



econdmica entre 0s canais, na busca pelas cotas de mercado, realiza-se concretamente na concorréncia entre os sujeitos que
participam desse meio —jornalistas e 6rgaos de imprensa.

O consumidor ndo tem o controle, como a Industria Cultural quer que acreditemos, ele é seu objeto e ndo o sujeito desta industria.
Porém, ndo se trata nem das massas nem das técnicas, “aindistria cultural abusa da consideracdo com relacdo as massas parareiterar,
firmar e reforcar amentalidade destas’, que é dada como a priori e imutavel (ADORNO, 1986, p.288).

Com relacdo a recepcdo dos produtos da industria cultural, Thompson (2000) nos chama a atencdo ao termo “comunicacdo em
massa’. Por setratar de uma transmissdo de mensagens de mao Unica, no caso da televisdo, do transmissor para o telespectador, onde
0 receptor tem pouca possibilidade para contribuir no contelido a ser apresentado, seria mais apropriado falar em “transmissao” ou
“difusdo”.

Nestas transmissdes, eventos e fatos sdo retirados do contexto histdrico, sociol égico e antropol 6gico. Ta descontextualizacdo é sutil e
compensada com outras informagdes como closes, replays, cameras com diversos angulos, etc, “ o tel espectador tem a fal sa sensagéo
de estar olhando por uma janela de vidro, quando na realidade assiste umainterpretacdo dareaidade” (BETTI, 2005, p.85).

Assistir ao esporte pela televisdo é completamente diferente de se assistir presencialmente nos estadios ou quadras. A televisao
seleciona as imagens e as interpreta (BETTI, 2003). Isso é notadamente percebido ao assistirmos, por exemplo, um jogo de vélei ou
futebol pelatelevisdo. Os narradores ndo narram apenas as jogadas, mas falam repetidamente o quanto as jogadas sdo “ espetacul ares’,
“inacreditaveis’, “sensacionais’, como os jogadores sd0 “paredBes’, “ craques’, “fenomenais’, como “dao um show”.

O “entusiasmo” dosjornalistas e comentaristas lancaluz sobre uma expressdo usada por Umberto Eco (1984): a“faacdo”, expresséo
essa que, resume bem o que grande parte da programacdo esportiva televisiva faz. Ela cumpre algumas funcbes bésicas,
principalmente nas “mesas-redondas’, naoticidrios e programas esportivos. Segundo Betti (2003), essas funcBes sdo: informar e
atualizar, contar a historia, criar expectativas, explicar ejustificar, prometer, criar polémicas e construir rivalidades, criticar, comentar,
eleger idolos.

Outra fungdo da midia esportiva € o possivel incentivo a prética regular de atividades esportivas. Contrapondo-se ao entendimento
gera de que o esporte, entendido como telespetcul o induziria a sua assisténcia passiva e, com isso, contribuiria para a sedentarizacéo
da populagdo, existe certa expectativa de que as pessoas possam ser motivadas pelos fatos esportivos espetacul ares que assistem na
televisdo (ou informadas pela midia quanto aos diversos beneficios atribuidos ao esporte) e adotem atitudes favoraveis a prética
regular de exercicios fisicos e esportivos. Mesmo considerando que isso ndo é o real objetivo da midia, parece interessante as
instituicGes escolares e socioeducativas que atuam com o esporte tirarem proveito desta predisposicao a prética esportiva que seria
motivada pela midia - ainda que de forma provisoria e temporéria (PIRES, 2007).

Nés, como telespectadores, e a0 mesmo tempo profissionais na &rea da Educacdo Fisica, precisamos nos atentar sobre como
assistimos o esporte televisivo e 0 quanto isso nos influencia como educadores.

De acordo com Pires (2007) € nossa responsabilidade agir educativamente para desmistificar o desempenho esportivo apresentado na
midia. Ao contrario do desgjado, que a midiaincentive a prética do esporte, pode ocorrer que a midiainiba a prética do esporte como
atividade pedagdgica e lUdica, porque ao vermos na televisdo as jogadas de efeito dos grandes atletas, suas “bicicletas’, “ enterradas’
e “cravadas’, podemos tomé-las como referéncia de nivel técnico ou do rendimento necess&rio para praticar esportes. Se nao
conseguirmos alcancar esse nivel técnico podemos ficar desmotivados e trocarmos definitivamente a prética do esporte de caréter
participativo pela assisténcia ao esporte espetacularizado. Com isso, a associacdo entre assisténcia e prética, que seria muito benéfica,
pode se transformar na substituicdo de uma pela outra, atendendo assim aos “interesses comerciais que fazem do esporte uma
mercadoria de consumo e, de nés, seus teleconsumidores (PIRES, 2007, p.6)

Sobre esta demanda, Pires (2000) destaca que ao lado dos conhecimentos cientificos produzidos pelas ciéncias que compreendem,
prescrevem e explicam o movimento humano, o curriculo académico dos cursos de Educacdo Fisica deveria proporcionar a reflexéo
sobre os diversos elementos da cultura de movimento.

A questdo agui ndo se trata de rebaixar as ciéncias bioldgicas e elevar as préticas sociais cotidianas a condicdo de ciéncia. O
interessante seria que o profissional da area pudesse dispor de conhecimentos e habilidades que Ihe permita articular entre o
cientificamente elaborado e o culturalmente construido (PIRES, 2000)

A respeito do esporte, os estudantes de Educacdo Fisica chegam aos cursos com uma referéncia do senso comum. No esporte
televisivo, a maior referéncia, se ndo a Unica, € do esporte de ato rendimento. Para que esses sujeitos tenham como refletir e
guestionar essa base, é preciso uma agdo pedagodgica que viabilize a “apropriacdo” de conhecimentos. Saberes confrontados,
guestionamentos ao esporte espetacul o e aos discursos da midia, sdo fundamentais para esta“ apropriagdo”. Assim, poderdo lidar com
tais discursos e realizar umaleitura, de modo a selecionar e filtrar o que é transmitido (LOPES DA SILVA, 2010).

O esporte televisivo pode ser debatido em disciplina especifica sobre midia assim como sugere Pires (2003), ou em disciplinas
relacionadas ao esporte e lazer.

Marcellino (1987) afirma ser cada vez mais necessariaa consideracéo do lazer como objeto de educacdo — a educagdo para o lazer em
uma sociedade orientada pela cultura de consumo e conformismo. E necessério, portanto, um processo educativo que incentive a
imaginacdo criadora, o espirito critico, ou sgja, uma educacdo para o lazer, ndo com o objetivo de criar necessidades, como assim o
faz amidia (televisdo), mas satisfazer necessidades individuais e sociais. E 0 canal paraisso é a educacdo formal.

MATERIAISE METODOS

A metodologia foi a pesquisa bibliogréfica, com base nas ideias de Severino (2007), e foi efetuada a partir de um levantamento nos
Sistemas de Bibliotecas da UNIMEP (Universidade Metodista de Piracicaba) e da UNICAMP (Universidade Estadual de Campinas),
correspondente as obras de estudiosos do Lazer, da Comunicagdo e da Educacdo Fisica, que se centram em um referencia



sociocultural. Para arealizagdo deste levantamento foram consultados livros, dissertagdes, teses e periédicos. Para a sistematizacéo da
pesquisafoi utilizado o laboratério de Corporeidade e Lazer, locado na UNIMEP.

4. Resultado e Discussao

Por meio deste estudo, compreendemos a guns conceitos-chave relacionados ao esporte, televisdo, lazer e formagdo profissiona em
Educacdo Fisica. Estes conceitos tiveram por base autores que seguem uma linha sociocultural.

Com relagdo ao esporte podemos afirmar que é um dos fendmenos mais expressivos da atualidade e que faz parte da vida da maioria
das pessoas no mundo todo (BRACHT, 2005)

Analisamos os significados do esporte difundido pela televisio, destacando a concorréncia econdmica entre os canais de televisio e
dos sujeitos que produzem estas imagens, como jornalistas e 6rgaos de imprensa (BOURDIEU, 1997). Além disso, a mercantilizacdo
do esporte se torna uma relacéo entre a oferta e a demanda dos esportes, segundo Marchi Junior (2005).

De acordo com Betti (1998) vimos que, assistir ao esporte pela televisdo € diferente de assisti-lo estando presente em estadios e
guadras, pois a visdo do esporte televisionado é restrita e editada. O telespectador tem a falsa sensagdo de estar olhando por uma
janelade vidro, quando na realidade assiste uma interpretacéo darealidade (BETTI, 2005, p.85).

A televisdo pode ser tratada como ferramenta pedagdgica na escola. Porém, para utilizé-1a € necessario que os estudantes sejam bem
preparados. Por este motivo, Giovanni Pires (2000), aponta a necessidade de se trabal har conceitos de temas como esporte e midianos
cursos de graduag@o em Educacdo Fisica

Ressaltamos aqui a importancia que os curriculos académicos deveriam proporcionar sobre a reflexo dos diversos elementos da
cultura de movimento ao lado dos conhecimentos das ciéncias biolégicas. O profissional poderia se tornar mais capacitado por dispor
de conhecimentos e habilidades que lhe permita articular entre o cientificamente elaborado e o culturalmente construido (PIRES,
2000).

Pires (2003) compreende que a formagéo profissional em Educacdo Fisica pode capacitar os estudantes universitarios a terem uma
interveng&o futura promotora do desenvolvimento da consciéncia critica e criativa, comprometida em desenvolver agdes no sentido da
educacdo paraamidia e parao lazer.

5. Consider agBes Finais

Ao analisarmos como se dé a difusdo do esporte pela televisdo e quais suas implicagdes para a formacdo profissional em Educacdo
Fisica, concluimos que existe a necessidade de preparar tais estudantes nos cursos de graduagao. Disciplinas que envolvam areflexao
de elementos da cultura corpora e que desenvolvam a capacidade de se trabalhar com temas midia e esporte so essenciais para a
formac&o completa dos futuros profissionais.

Os estudantes de Educagdo Fisica, a0 compreenderem como a midia influencia a sociedade atual poderdo ter uma melhor atuacéo
futura e desenvolver juntamente com seus alunos uma atitude ativa e reflexiva diante dos discursos, informagdes e imagens da midia.
O papel do profissional de Educacao Fisicacom relagdo as imagens vei culadas na midia sobre o esporte € mediar espetacul o esportivo
e seus receptores, seus futuros alunos. Educar para criatividade e criticidade, sem negar possibilidades do lazer: combate ao tédio,
tempo livre, busca da excitacdo, vivéncia el etronica e sociabilidade.

Entendemos assim que a atitude esperada por parte do profissional de Educacdo Fisica com relacdo ao esporte televisivo ndo sgja a
repeticdo e sim a mediacéo de significados que viabilize aos sujeitos a compreensdo da midia e de uma leitura qualificada desse
fendmeno no sentido da educagfo para o lazer. E fundamental a discussio desses temas nos cursos de formag&o profissional.
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