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Resumo Simplificado

Com o propdsito de dar sequéncia ao projeto de iniciagdo cientifica iniciado em 2012 e concluido em 2013, que tomou como
referénciaaobservacao de projetos experimentais do Curso de Jornalismo da Unimep (2007 a 2011) - quando tratam da construcdo da
noticia no contexto da cultura digital -, esta pesquisa teve por finalidade observar a digitalizagdo da informagdo com outro recorte:
identificar elementos grafico-visuais e suarelagao com dimensdes técnicas e estéticas. Na analise metodol 6gica, houve aincorporacdo
das monografias e produtos experimentais de 2012 do acervo da Hemeroteca da Faculdade de Comunicaggo. O procedimento de
amostragem, selecdo do material produzido com interfaces entre jornalismo, midia digital e ambiente do ciberespaco partiu de
observar todos os videos-documentarios, através de encontros semanais do orientador com o bolsista, iniciados em agosto de 2013.
Depois, foram discriminados dentre as trés categorias: | — Aqueles diretamente rel acionados com a tematica (construgéo da noticia no
contexto da digitalizacdo de contetidos) foram catalogados com a letra (A); |1 - Os trabalhos que tiveram insercdo da tematica ndo
como elemento basico foram catalogados com a letra (B); 111 - Os trabalhos com abordagens jornalisticas mais gerais tiveram a
catalogacéo com a letra (C). Além do material videogréfico, a catalogagéo foi realizada tomando como base a andlise dos outros
produtos (jornal, experiéncia jornalistica para Internet, documentério em radio e monografia), tendo como eixo complementar: a
relacdo do suporte mididtico com a linguagem e construgdo da noticia na Internet quando se verificam elementos gréfico-visuais.
Cabe aqui retomar os objetivos especificos, de maneira a diferenciar a continuidade da pesquisa, sendo a anterior para identificar
tragos da passagem do suporte tipogréfico/anal ogico para ao digital em relagdo a construgdo da noticia, sendo que esta pesquisa se
voltou para dimensdo complementar: observar os elementos na forma/contetido da noticia quando incorpora a linguagem da Internet.
A estratégia metodolgica, que da andamento ao projeto anterior, considerou os contetidos obtidos através de dados primarios, ou
seja, entrevistas contidas no acervo dos projetos experimentais, fazendo com que houvesse exploragdo do material selecionado. Ao
resultado do projeto que tomava como referéncia o periodo de 2007 a 2011, foram acrescidos: 30 trabalhos, sendo 10 enquadrados na
categoria (A); 7na“B” e 13 na“C”". As experiéncias laboratoriais de 2013, foram discriminadas nos seguintes eixos teméticos: | —
“Interesse publico e critérios de noticiabilidade — um estudo sobre o programa TV Folha’; 1l - “Globalizagdo e Comunicacdo”. Com
ainclusdo dos cinco projetos experimentai s de 2012, os resultados com relacdo ao periodo de 2007 a 2012 passaram de 34% para 40%
para acategoria“A”. Os dados quantitativos e andlise qualitativa permitiram indicar que - com a ampliagdo de pesquisas, entrevistas
e fundamentagdo tedrica - a inser¢do da linguagem digital na forma/contetdo da producdo de contelidos noticiosos faz com que a
Internet e as redes sociais se tornem obj eto de especul agdo tedrica e parainterpretacao das tendéncias do jornalismo, suaslinguagens e
efeitos no &mbito da cultura e interagdo social.



