12.%9.@& Cultura e Formacao Politica:

UNIMEP O PAPEL DA UNIVERSIDADE
4 a 6 de novembro

12° Simpésio de Ensino de Graduagéo
QUESTOESCOMO CONSUMO E INFANCIA E UMA EXPERIENCIA AUDIOVISUAL

Autor (es)

JHESSY ANDRIELE OSTI
DEBORA MONTEIRO
INGRED CANCILIERO DE OLIVEIRA

Orientador (es)

ANA CAROLINA KASTEIN BARCELLOS

Resumo Simplificado

Este trabalho tem como objetivo tratar de temas como consumo, infanciae o papel do marketing infantil ao descrever umaexperiéncia
vivenciada em umadisciplina. A partir das leituras e discussdes realizadas em uma das disciplinas do curso de Pedagogia no primeiro
semestre de 2014, foi realizada uma atividade prética, neste caso, a gravagdo de um video discutindo a influéncia do marketing
infantil no processo formativo deste publico. Para compreender o tema e embasar a prética, foram realizadas leituras de autores como
Bucht e Feilitzen (2002), Girardello e Fantin (2008), Martineli e Moina (2009), os textos foram discutidos nas aulas, despertando-nos
0 interesse pelo tema. Entendemos que, tanto os autores estudados, como a proposta de desenvolver uma parte prética na disciplina,
foi muito relevante ja que vivemos em um mundo em que as midias estdo presentes na vida de todos e as mensagens por elas
vel culadas estdo sempre atrel adas ao marketing. Como futuras professoras precisamos compreender essas questdes para saber orientar
nossos futuros alunos e a nés mesmos. A simulagdo de um programa de TV que desenvolvemos, foi gravado com uma camera
pequena e nele, discutimos a questdo das grandes marcas de roupas e sapatos, na sua relagdo com as criangas e jovens. Cada grupo, na
disciplina, tratou de um tema diferente como os géneros alimenticios, os brinquedos, os programas infantis, determinados desenhos,
entre outros. Nosso grupo escolheu abordar o tema das grandes marcas. Sabemos que muitas criangas e jovens sentem a necessidade
de possuirem determinadas marcas de roupas, de sapatos e ténis para poderem fazer parte de grupos, para sentirem incluidos. O
objetivo da nossa producéo audiovisual, buscou a partir da simulacdo de um programade TV com o tema“A influéncia das marcas no
comportamento das criancas e adolescentes’, desenvolver o senso critico sobre as mensagens veiculadas pelas midias e seus
conteidos que visam manipular e controlar os desegjos das pessoas, ditando o que comprar, onde e como comprar. Neste contexto,
entendemos que a educac&o para comunicagdo supde um aprendizado de como esses meios de comunicacdo funcionam, simular um
programade TV com todo esse olhar critico, permitiu perceber e conhecer como € estar por traz das cameras, elaborando o contetido e
apresentando-o, quais sd0 as possiveis dificuldades, como escolher os critérios empregados sobre o contetido, aimportancia do tempo
e do espaco dentre outros. Segundo Martinelli e Moina (2009), ainfluéncia do marketing sobre as pessoas, € de uma degradacéo do
ser humano e de uma alienagéo de vontades individuais. Por meio das leituras realizadas refletimos que as pessoas sdo influenciadas
pelas mensagens das midias, e que elas sdo alienadas pel os marqueteiros a comprarem e possuirem algo. Concluimos que, a partir da
discussdo tedrica, o fator mais perceptivel € que as criangas e os adolescentes sdo os mais influenciados, seus pensamentos acabam se
delineando em pensar que se ndo possuir algo de marca, ndo estardo incluidos no grupo de social que convivem, levando-os a
consumirem coisas de marcas para se sentirem parte do grupo social em que “Ser é Ter” desde pequenos.



