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Resumo Simplificado

Os tipos de impressa criados por Gutenberg, ainda no século XV, possibilitaram a disseminacdo de conteidos pela Europa. Os
primeiros documentos graficos foram de origem religiosa e filosdfica e, embora fosse acessivel para os poucos membros da elite
letrada, pode-se consideré-los como a primeiraforma de cultura de massa. Esta se expandiu com a criagdo do jornal, da fotografia, do
radio, do cinema e o desenvolvimento da televisdo apds a Segunda GuerraMundial. A evolugao tecnol 6gica ampliou as possibilidades
dos meios de comunicagdo. O surgimento destes instrumentos foi de grande valia para a industria cultural que os utilizaram para
agregar valores simbdlicos a bens materiais. A televisdo, com o tempo, passou a ocupar um lugar privilegiado nos lares e a familia,
gue outrora se reunia em volta da mesa, passa a se reunir a frente do televisor. As programagdes televisivas acabam tornando-se
parémetros comportamentais para a sociedade atual e estimulam o consumo desenfreado, determinando aos produtos simbolos de
status social. Estas incentivam essa prética, enaltecendo o ato de aquisicdo de bens materiais, influenciando a vida dos individuos,
formando hébitos pertinentes ao consumo e, ainda, ditando padres a serem seguidos, definindo moda, expressdes linguisticas,
comportamentos, misicas e tornando a aquisicdo de produtos de marcas especificas enquanto objetos de desgio. Os veiculos
midi&ticos exercem grande influéncia naformagdo de criangas e adolescentes e, assim, arelagdo que o jovem contemporaneo mantém
com o consumo € de aumento de poder em seu grupo social. Para o adolescente, isso € um valor imprescindivel, pois possuir um
desses objetos causa impacto direto em suas relagBes sociais, sendo um fator importante para a sua afirmac&o. Observando estes
aspectos esta pesquisa, que estd em andamento, se propde ainvestigar quais os impactos causados pela midia na vida de adol escentes,
ou sgja, de que modo os veiculos de comunicacdo afetam seus habitos e desgjos de consumo. Para alcancar o objetivo proposto se
utilizara de pesquisa bibliogréfica obtida através de sites de busca, teses e artigos de periddicos a partir das palavras-chave: consumo,
midia, adolescéncia, assim como as suas combinagdes. Nos resultado iniciais se identifica que a difusdo de valores, anteriormente
transmitidos pela familia, escola, igreja e outras instituicdes, sendo passados de uma geracdo a outra, ha atualidade é conduzida por
informacBes encontradas em veiculos de comunicagdo. Ainda, a sociedade capitalista propicia que as relagdes humanas se deem por
meio de valores relativos a conquista de objetos que se tornam simbolos de status social, dando a estes significados val ores utopicos
de obtenc&o de liberdade e felicidade. O consumo néo € feito pela necessidade do produto em si, mas pelo 0 que representa e,
sobretudo pela conotagdo de valor que € agregado ao ato da compra, em si. Todavia, observa-se que ndo basta apenas consumir, é
preciso ostentar 0 que se consome para a autoafirmagao e valorizagéo do individuo.



