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Resumo Simplificado

Proset 2013: experiéncia de ensino - Contextualizagdo: A sociedade contemporénea busca a superacéo de problemas sociais e buscam
de maneira intensa sanar as desigualdades sociais que se tornaram objetos de estudos e de preocupacdes de instituicdes publicas,
privadas e de muitos cidadaos, e através de parcerias podem resultar em projetos e agdes de &mbitos diversos. O curso de Pulblicidade
e Propaganda da Unimep instituiu, em 1991, o PROSET — Projeto do Sétimo semestre do curso de Publicidade e Propaganda,
denominado Pré - Projeto até 1R/96, com objetivo de desenvolver aintegragdo “universidade/empresa/mercado”, promovendo uma
campanha publicitéria de cardter social que valorize o compromisso com a formagdo de cidadania no mercado regional e busgue
alternativas e solucBes para problemas sociais principalmente na regido de Piracicaba. Busca articular as atividades do curso de
Publicidade e Propaganda com o Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagéo Social, em consonancia com a Politica Académicada
Universidade, que visa a “construcdo da cidadania como patrimdénio coletivo da sociedade civil” a partir de estratégias de
comunicacdo para assuntos sociais, ecoldgicos ou esportivas. Para efetivar o PROSET, os alunos se organizam em “agéncias’ que
iniciam a prospec¢do das contas — clientes (6rgdos publicos ou organizacfes sem fins lucrativos)para em seguida desenvolverem
briefing, pesquisa, plangjamento e criacdo, podendo ser veiculadas ou ndo. As disciplinas que orientam as campanhas se dividem em:
Criacdo e Redacdo Publicitaria |V; Producéo Publicitaria em TV; Préticas de Agéncia; Plangjamento de Campanha; e Promocéo de
Vendas e Merchandising, que se orientam por um cronograma para o cumprimento das etapas. Objetivo: Verificar nos projetos
desenvolvidos as técnicas de pesguisa utilizadas e implicacBes desses resultados nos conceitos utilizados na criagéo.Método:
Abordagem quantitativa para mapear os trabalhos realizados e que estdo disponiveis para consulta na hemeroteca da Unimep, por
categorias de empresas/institui¢des. Diante de um protocol o, observou-se a metodol ogia das pesquisas que compde 0s projetos e como
as mesmas se articulam com o mote da criagdo, gerando um conceito. Resultados: Foram desenvolvidos em 2013, dez projetos com
abordagens na maioria quantitativa, com uso de questionario (perguntas abertas e fechadas) seguido de técnica qualitativa como € o
caso da discussdo em grupo, que procura verificar habitos e auxiliar no processo de criagdo de conceitos e slogans. Conclusdo: Este
trabalho multidisciplinar desafia alunos e professores, buscarem alternativas comuni cacionais para solucionar questfes como: tornar a
entidade assistencial mais conhecida, aumentar as contribui¢des para as diferentes demandas, posicionar umainstitui¢cdo ou estimular
pessoas a se engajarem em projetos sociais, ecoldgicos e ou esportivos,. Sem verbas, através de parcerias, apoio e patrocicios as
campanhas podem ser realizadas. Restringiu-se neste relato, o registro dos trabahos realizados para que a partir dos resultados
verificados nas criagdes, trabal hos futuros possam ter referéncias aplicadas e analisadas.



