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1. Introducéo

O presente trabalho foi desenvolvido no dmbito da disciplina Comunicagdo e Cidadania, do Curso de Jornalismo da Unimep, e teve
como principal objetivo divulgar o Férum das TradicGes Populares de Piracicaba e expor as actes desenvol vidas visando expor ndo so
evento em si, mas também as diferentes vertentes culturais presentes no Férum. Por meio de assessoria de imprensa, realizamos
videos teasers com apresentacdo de cada grupo participante do evento, atualizacdo constante do blog e da fanpage na rede social
Facebook com fotos, noticias e videos, ensaios fotogréficos de cada grupo por meio do aplicativo Instagram. Além disso, realizamos a
assessoria de imprensa até a realizacdo do evento.

Como é explicado em “Comunicagdo e contexto socia” de Thompson (1998), a recepcdo de informagdes através da midia € uma
atividade situada, sendo necessario que haja conhecimento de diversos fatores, como, por exemplo, 0s sociais, para que a mensagem
gue o meio de comunicagdo desegja passar seja compreendida e absorvida pelo individuo.

Portanto, ao receber as mensagens transmitidas por meio de canais midiéticos, o sujeito inicia o processo de formagdo de valores e
caréter, de acordo com aquilo que acontece em sua realidade. Através da reflexdo realizada ap6s o recebimento da mensagem e da
socializagdo, que vai desde o contato com a familia até outros locais profissionais ou escolares, 0 sujeito cria para s a dita “nova’

personalidade, moldando-se lenta e constantemente de acordo com a mensagem que recebe e suainterpretacdo paraatal.

A partir da caracterizacdo do jornalismo como interpretac@o e divulgacdo de fatos ao publico heterogéneo, ou seja, com idades,
culturas, costumes, caracteristicas socioeconémicas diferentes e geograficamente distantes, é necessario que haja algo mais proximo
a0 publico, que consiga identificar-se com a noticia que esta sendo repassada com maior facilidade independente dos critérios de
noticiabilidade ja estabel ecidos pel o proprio meio de comuni cacdo.



“so critérios de selecdo dos elementos dignos de serem incluidos no produto fina (...) e funcionam como linhas-guia para a
apresentacao do material, sugerindo (...) o que deve ser prioritario na preparagdo das noticias a apresentar ao publico”. (WOLF, 2003)

Segundo Golding e Elliot (WOLF, 2003), entre os critérios de noticiabilidade (também chamados de valor-noticia), estéo a
importancia e interesse da noticia para determinado publico, ou seja, sua relevancia e contribuicdo para a sociedade e os individuos
gue aintegram. Neste fator, esta relacionada a proximidade, que é determinante para a noticia do fato, uma vez que o publico busca
enxergar naquilo que é transmitido pela midia fatos relativos a seu cotidiano e que interferem direta ou indiretamente em sua vida.

| dentificada como um dos fatores mais relevantes que sdo utilizados como critérios de noticiabilidade, visto que é necessario que
ocorra a identificacdo do sujeito com a noticia, a divulgagéo de fatos proximos e que interferem no cotidiano é necessaria. Portanto,
entende-se que comunicagdo auxilia ndo so na divulgagéo de fatos, mas na construcao de personalidade do cidad&o, que se pauta em
aquilo que ocorre a sua volta e em seu contexto socio-histérico-cultural para modificar também aquilo que o rodeia, ou sgja, sua
realidade e consequentemente, a sociedade.

2. Objetivos

Este trabalho teve como objetivos:
a) Estimular areflex&o sobre a cultura e as tradi ¢des popul ares da regido de Piracicaba e promover a sua valorizacgo
b) Contribuir para a documentacéo e a memaria das culturas populares tradicionais de Piracicaba

¢) Promover as culturas tradicionais populares de Piracicaba na midia local e regional e também na Internet, principalmente nas
midias sociais.

3. Desenvolvimento

O trabalho consistiu em construir a assessoria de comunicacdo para 0 5° Forum das Tradices Populares de Piracicaba, para auxiliar
os grupos adivulgar seus trabal hos baseados nas mais variadas formas de cultura popular tradicional daregiéo.

Paratal fim, foi criado um blog nainternet e uma fanpage na rede social Facebook, bem como foram feitos pequenos teasers com o
trabalho de cada grupo e um trabal ho fotografico das produgdes artisticas, com o auxilio do aplicativo para smartphones (Instagram —
programa de producdo e ateragdo de imagens). Também foram realizados realizado ensaios fotogréticos com o “making of” das
gravacoes.

Como o evento o ocorreu em agosto deste ano, a atividade transcendeu a disciplina, e no inicio deste semestre o grupo manteve a
atuacdo junto as entidades do Férum, para promover o evento namidia, através de agdes de assessoria de imprensa, e também fazer a
sua cobertura jornalistica.

Em sintese, as acfes desenvolvidas foram:

* Blog do Férum — Um blog j& existia para 0 Forum das Tradi¢des, mas ele ndo possuia nenhuma atualizagéo j& h4 algum tempo.
Partindo disso, foi criado um novo blog pararevitalizacgo da divulgacdo do Férum, contendo um histérico sobre 0 mesmo, umalista
das parcerias que auxiliam por meio de patrocinio e manutencdo, uma descri¢éo sobre o proposito do Forum, a programagéo da edicéo
deste ano, e os teasers produzidos por nosso grupo sobre cada uma das manifestagBes artisticas. Este blog sera alimentado com novos
teasers conforme a ocorréncia das apresentacoes;

* Criagdo da fanpage na rede social Facebook. - Esta pagina serve como mais uma porta de divulgagdo do Férum, com todas as
atualizactes do blog sendo postadas para facil acesso aos navegantes das redes sociais. Também serdo expostos na fanpage os videos
e fotos produzidas durante as apresentagcdes do Forum;

» Videos-documentérios - Os teasers, pequenos videos expositivos de cada manifestacdo cultural representada por cada grupo
integrante do Forum estdo sendo colocados na rede de videos Y outube, e, em seguida, sdo postados no blog e na fanpage para que o
publico possa conhecer mais e melhor o que integra o Forum;

* Cobertura Fotografica - O trabaho fotografico sobre o evento, também visando mostrar o trabalho desenvolvido pelos grupos do
Férum quanto as tradi¢des culturais e artisticas, feito ndo s com cameras profissionais, mas também através do aplicativo Instagram,



que permite rapida producdo e edicdo de fotos através do celular, realizando posts instanténeos na fanpage do Facebook afim de
gjudar na divulgacéo das apresentaces.

4. Resultado e Discussao

Em sua quinta edicdo neste ano, o Férum das Tradi¢des Populares de Piracicaba é formado pela reunido de diversas instituicdes da
cidade a fim de articular, discutir e fomentar politicas culturais em torno das tradi¢des populares da cidade. Entende-se que tais
politicas, articulagdes e incentivos sdo importantes para salvar e guardar a propria identidade da cidade, seu futuro sustentével e a
qualidade de vida do povo que nela habita e a constroi.

Piracicaba € berco da cultura caipira e abriga, em seu seio, manifestagbes que remetem a propria formacdo do povo brasileiro,
miscigenada pelo indio, o negro e o branco colonizador. Forjada nesse ambiente rural, as manifestagdes aqui crescidas, como o
batugue de umbigada, samba de lenco, samba de roda, cururu, catira, viola caipira, congada do divino, a Festado Divino, Bonecos do
Elias, entre outras, dialogam permanentemente com o seu tempo e espago, construindo aidentidade cultural ndo sb piracicabana, mas
brasileira. Seguem abaixo alguma das manifestacdes culturais presente no Forum das Tradi¢des Populares de Piracicaba:

“Cururu”: Concebido como danca de roda, na zona rural da regido do Médio Tieté (Tieté, Porto Feliz, Laranjal, Pereiras, Capivari,
Botucatu, Piracicaba, Limeira, Rio Claro, Sdo Pedro, Itu, Tatui), o Cururu foi levado como espetaculo ao publico urbano, pela
primeiravez em 1910, por Cornélio Pires.

Apesar de ser inicialmente dangado, o Cururu € sobretudo, um Canto de Repente, de modo que as letras, a melodia e a misica sdo
feitas com total improviso. Totalmente improvisado, mas cumprindo regras determinadas pelas tradicdes folcldricas, o Cururu foi
criado por motivos religiosos, com base em eventos da igreja Catdlica, principamente nas Festas em devogéo ao Divino Espirito
Santo.

“Batugque de umbigada’: O Batugque € uma danca de origem africana, do ritual da procriacdo. Tem como caracteristica a 'umbigada,

batida de ventre que os dancadores d&o entre si, no desenvolvimento da coreografia.

Acredita-se que seja de origem banto, aculturada no Brasil, ndo tendo um marco preciso. Foi severamente proibida na época colonial

pelos padres, mas os fazendeiros fingiam que ndo viam, tinham grande interesse em aumentar o nimero de escravos.

Muito popular nas festas do Divino Espirito Santo, ou nas festas juninas. O batuque é dancado em terreiro ou praca publica. Uma
fileira de homens fica ao lado dos tocadores. As mulheres ficam a uns 15 metros de disténcia. Entdo, comega a danga, comegam as
umbigadas. Cada homem, dangando, déa trés umbigadas numa mulher. Os batuqueiros apresentam-se em qual quer época do ano, mas
mais intensamente no dia 13 de maio.

“Congada do Divino”: Mescla cultos catlicos com africanos num movimento sincrético. E uma danga que representa a coroagao do
rei do Congo, acompanhado de um cortejo compassado, cavalgadas, levantamento de mastros e musica.

Trata basicamente de trés temas em seu enredo: a vida de S50 Benedito, o encontro de Nossa Senhora do Rosario submergida nas
aguas, e arepresentacao da luta de Carlos Magno contra as invases mouras.

“Catira’: A catiraou catereté € uma danga genuinamente brasileira. Ninguém sabe ao certo a verdadeira origem dessa danga, alguns
acreditam que foi uma mistura de vérias culturas como a africana, espanhola, indigena e portuguesa. Mas outras acreditam que foi
uma forma encontrada pel os jesuitas para melhor entrosamento com os indios.

“Samba-lengo”: Dentre as dancas folcl éricas introduzidas pel os negros esté o samba-lenco. Danga em louvor a Sdo Benedito.

5. Consider agbes Finais

Primeiramente, com esse trabal ho de pesquisa e de atuacdo, o grupo pdde perceber aimportancia das tradi¢des locais para a cultura da
regido. Em um mundo cada vez mais globalizado e dominado pela cultura de massa das marcas e megacorporagdes, € revigorante
constatar que este forum existente, que busca exaltar a cultura popular de Piracicaba e regido na forma de suas misicas e dangas,
consegue funcionar como um meio de reconstrucéo da manifestagdo de identidade cultural brasileira.

A partir do estudo dos textos vistos em aula, € facil notar aimportancia que esse processo de revitalizagdo da culturalocal tem sobre o
publico. E importante como uma referéncia da audiéncialocal paraformago de valores e de caréter, assim como é necessario para o
desenvolvimento de uma maior heterogeneidade cultural. A moldagem do publico local parater conhecimento sobre as experiéncias
culturais de suaterranatal € fator crucial para manutencéo daidentidade local.

O grupo também teve novas experiéncias em &reas do jornalismo que ndo haviam sido trabalhadas anteriormente. A fotografia, as



filmagens, a introducdo das paginas do Férum na rede socia (Facebook) e o blog, ampliou as capacidades do grupo no que diz
respeito a amplitude de formatos de expressdo do jornalismo atual.

Além disso, também foi possivel constatar, por meio desta experiéncia, a importancia de existir um veiculo de comunicacdo para a
comunidade. Ou sgja, um veiculo que ndo vise trabalhar baseado no capitalismo, mas auxiliar organizagBes e instituicdes sem fins
lucrativos a fim de, como “recompensa’, ter a satisfacdo de um trabalho bem feito em prol dagueles que precisam mas ndo teriam
como pagar por tal servico.
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