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1. Introducéo

O presente trabalho tem como objetivo apresentar uma andlise linguistica de duas reportagens retiradas de jornais impressos, sendo
um da cidade de Piracicaba e outro de Curitiba, observando as diferentes variaces presentes nesses suportes. Fundamentamo-nos nas
teorias da corrente Sociolinguistica, que se destacou em 1960 a partir das reflexdes de William Labov, e tem como principal objeto de
estudo observar as diferentes variacdes linguisticas presentes nas comunidades dos falantes. Como forma de perceber 0 uso da lingua
e suavariagdo, escolhemos analisar o jornal por considerarmos um importante veiculo de informagao, formador de opinifes, podendo
contribuir para promover um posicionamento critico e instigando a percep¢do de quem o 1€ para perceber a adequacdo de sua
linguagem diante do publico a que € destinado. Baseamos-nos principalmente nas teorias de Bagno(2010), Gnerre(1987) e
Fiorin(2010).

2. Objetivos

Realizar uma andlise linguistica de jornais de pegquena circulagdo, observando as diferentes variagdes linguisticas ao comparé-los,
considerando principalmente a diferenca de adequacdo da linguagem diante dos seus leitores.

3. Desenvolvimento

A linguagem sempre foi alvo de interesse, umavez que é aforma pelaqual o ser humano se expressa no mundo em que esté inserido.
No inicio do século XX a Linguistica se consolida como a ciéncia moderna que estuda a linguagem verbal humana a partir do livro
Curso de Linguistica Geral de Ferdinand Saussure. Segundo Fiorin (2008), alinguajafoi vistacomo instrumento de comunicagao,

ou sgja, codigo por meio do qual se estabelece a comunicagdo entre emissor e receptor, conceitos elaborados por Jakobson.
Atualmente a linguagem € entendida como um processo de interagdo entre os sujeitos, assim, os falantes ndo usam a lingua s para
exteriorizarem seu pensamento ou para manter a comunicagdo, mas na verdade a usam para realizar agdes, para atuarem um sobre o
outro e produzirem sentidos numa dada esfera social, histérica e ideoldgica, segundo afirma Bakhtin. (in Fiorin, 2008). Depois do
reconhecimento da Linguistica como uma ciéncia, elafoi dividida em vérias correntes e uma delas, a Sociolinguistica, termo surgido
em 1960, é uma vertente da Linguistica que tem como objeto de estudo a variagdo dalinguaem seu uso real, levando em consideracdo



as relagdes entre a sua estrutura e 0s aspectos sociais e culturais da produgdo linguistica. A Sociolinguistica entende a variagio
linguistica como fendmeno cultural que pode ser motivado por fatores linguisticos tais como classe sintética, fonética, fonoldgica,
morfoldgica, semantica e lexical ou extralinguisticos, a variagéo social, a variacdo regional, a variagdo histérica e a variacéo de
registro ou etilistica, conforme os apontamentos de Bagno (2007). Por outro lado, ressaltamos outro conceito importante para a
Sociolinguistica, 0 preconceito linguistico, muito comum de ocorrer quando a variante linguistica utilizada difere da linguagem
padrdo, ja que esta é usada e pensada como um ideal de lingua. No Brasil, embora a grande maioriafale o portugués, este representa
um alto grau de variedade e diversidade causando entdo conflitos do que seria errado ou certo. Cabe acrescentar ainda que,
segundo Gnerre (1987) o homem ocupa seu papel na sociedade em que vive e tudo o que se produz linguisticamente adquire valor se
realizadas no contexto social e cultural apropriado. Todo falante, para o autor, deve saber quando pode ou néo falar, que tipo de
contetidos |he pertencem, qual a variacdo linguistica mais adequada para aguela situagdo em que esté inserido. Podemos escol her
como falar, alingua é viva, porém, nem todos os integrantes de uma sociedade tém acesso a todas as variedades uma vez que o que
tem sido nomeado como certo em nossa sociedade € alingua de prestigio, pois como afirma Gnerre uma variedade linglisticavale

0 que valem os seus falantes (GNERRE, 1987). Reverter as imposi¢des sociais quanto a lingua ndo é tarefa fécil, mas precisa ser
buscada com reflex&o, ac8o e quebra de paradigmas.

4. Resultado e Discussao

A fim de fundamentarmos nossa analise, selecionamos dois distintos jornais, um da cidade de Piracicaba/SP e outro da cidade de
Curitiba/PR, o primeiro jornal intitula-se Jornal de Piracicaba e em seu suplemento Agito & Gourmet interessou-nos uma matéria
sob o titulo O versétil café, a paix&o nacional, publicado em 25 de mar¢o de 2012, em comemoragéo ao dianacional do café (24 de
maio), sendo esta o principal destaque na pagina inicial. Logo no comeco da matéria fica clara a escolha pelo uso da norma
considerada padré&o, até mesmo com algumas palavras do vocabulario da norma culta: desjgjum, paladar, iguaria, barista, Kostritzer
(cerveja que tem café na composicao). Também € possivel notar que o foco da matéria diz respeito as classes sociais mais
privilegiadas, pois aém do uso das palavras ja citadas os locais de referéncia para saborear a bebida o jornal so cita o shopping e
acrescenta bebidas como african breeze, orange coffee que ndo estdo presentes nos falares das classes menos privilegiadas. Essaideia
pode ser reforcada por Gnerre (2009) quando afirma que uma variedade linguistica vale o que valem na sociedade os seus
falantes, isto € vale como reflexo do poder e da autoridade que eles tém nas relagbes econdmicas sociais. Assim, percebemos que a
matéria em questdo interessa principalmente aos leitores mais letrados e suas variantes linguisticas ndo séo o foco do citado jornal.
N&o que exista uma censura para comprar ou vender esse jornal, o fato existente € que talvez a sua linguagem néo seja interessante a
todo tipo de leitor. Percebemos, entdo, uma variagdo social como aponta Bagno (2007) percebida nas diferentes formas de expresséo
dos falantes de grupos socioecondmicos distintos, considerando-se aidade, o grau de escolaridade, origem, género, umavez que um
leitor menos |etrado provavel mente tenha dificuldade em entender o enunciado. Cabe salientar ainda, que estdo presentes osjargdes
da érea de gastronomia, tais como degustadores, menu, gastrondmico. Acrescenta-se que, apesar de o jorna citar o café como paixdo
nacional, deixaram de fora os demai s componentes da soci edade piraci cabana que também apreciam a bebida, mas que provavelmente
frequentem outros locais ou ndo fazem uso das referidas palavras selecionadas em seu dia a dia. Ficou totalmente de fora o aspecto
informal geralmente usado para dar um tom mais descontraido se considerarmos, principalmente, o tipo de caderno ou suplemento.

O outro jornal selecionado foi o suplemento da Gazeta do Povo, publicado em 6 de setembro de 1992, este muito conceituado na
regido de Curitiba, trouxe em seu caderno uma matéria sobre restaurantes, bares e outros locais da noite curitibana. Chamou-nos a
atencdo sua proposta descontraida, informal e divertida da reportagem que sob o titulo O que vai hoje? que prop8e a montagem de
um dado alcodlico. Podemos perceber nesta matéria também a variacdo social apontada pela corrente da Sociolinguistica, em sua
producdo textual transcrita a seguir: Ta decidido! N&o ha meditacdo, pensamentos elevados ou preguica de ir até o bar da esquina
gue lhe desvie a atragdo por um porre! Tudo bem, ja que o lance é enxugar 0 copo, aqui vai um instrumento basico na vida de
qualquer bebum, casual ou irremedidvel. Faga um Ultimo esforco e antes de molhar a garganta, recorte, cole sobre uma cartolina e
monte esse dado alcodlico. Ele indicara qual é a sua bebida de hoje, atransformadora, a certeira, a mega amiga, a Unica e incansavel
companheira que tolera seus beicos e goladas. A noticia, além de fazer uso de girias como depré, lance, usando vocabul&rio
expressivo que diferencia um grupo do outro muitas vezes destacando a idade dos falantes como mais jovens, também usa de termos
irnicos que brincam com o sentido como em Inflac8o subiu? Em cimade quem?, Vocé esté pro crime. Outra variacdo percebida

da corrente sociolinguistica foi a historica, com relagéo a palavra champanhe que, de origem francesa foi incorporada ao Iéxico
brasileiro. Assim como a palavra wisky, de origem americana que passou para a grafia uisque. Frente ao observado na Gazeta do
Povo, a reportagem atinge sua proposta de informar de maneira objetiva, sem deixar nada em obscuro, pelo contrério, noticiaclarae
com um tom bem humorado além de ter uma linguagem mais acessivel e sem perder a qualidade na informac8o. Dessa forma, foi
possivel perceber que mesmo sendo comum ouvir pessoas dizerem que no Brasil fala-se apenas uma lingua, a realidade estudada é
outra. Merece destague citar que cada material analisado posteriormente possui variagBes linguisticas, indicadas pelo estudo da
Sociolinguistica e contradicfes na sua origem, que nos faz repensar quando acreditamos que a cidade de Curitiba capital do Parana, é
considerada como modelo no pais, premiada por projetos implantados como urbanizag&o, meio ambiente e transporte coletivo, edite
seu principal jornal de forma bastante diversificada, apostando em uma linguagem nada padréo, pois o foco é atingir todo tipo de
leitor, principalmente o caderno analisado. Este aborda uma linguagem coloquial, descontraida e atualizada para sua edigéo (1992),
deixando de lado toda a preocupacdo em focar apenas em um tipo especifico de leitor, ao abranger principa mente os jovens. Quanto



ao jornal de Piracicaba, mesmo pertencendo auma cidade conhecida nacionalmente por seu sotagque caipira, quando afala enfatiza a
letra R, como a proniincia da Ce[R]veja, po[R]ta, percebemos que idealiza um publico que domine a variante culta da lingua

ao incorporar, por exemplo, palavras desejum, paladar, degustadores, iguaria, gastrondémico, barista, Kostritzer, deixando apenas as
variedades linguisticas para suas tirinhas ilustradas como deboche dessa variedade linguistica, reforcando entdo o preconceito
linguistico em usar qualquer outra variante. Dessa forma, conclui-se entdo que possivelmente o0s textos sdo escritos de maneira
pensada, calculada para atrair um tipo de leitor, aquele que conhece e faz uso da considerada variedade culta.

5. Consider agdes Finais

Ao compararmos 0s dois jornais, foi possivel vivenciar na prética como ocorrem as variedades linguisticas nos suportes e que cada
um procura escolher e qualificar o seu tipo de leitor, ao selecionar as variedades linguisticas adequadas ao seu publico avo. A
finalidade de cada linguagem serve para atrair seu leitor, mesmo que, muitas vezes, eles ndo reconhecam a variagdo como a
expressdo dos diferentes falares da lingua materna, combatendo assim, o preconceito linguistico ainda t&o presente nos meios de
comunicagdo e na sociedade como um todo.
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