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1. Introducéo

A producgdo e o consumo de bebidas alcodlicas € uma das atividades mais antigas desenvolvidas pelo homem, a producdo de
cerveja deve ter seiniciado por volta de 8.000 a.C. A bebida foi sendo desenvolvida paralelamente aos processos de fermentacdo de
cereais. Ha registros sobre a utilizagdo da bebida fermentada entre os povos da Sumeéria, Babildnia, Egito e também entre Gregos e
Romanos. Dentre os povos Barbaros, que ocupavam a Europa durante o Império Romano, os de origem Germanica destacaram-se na
arte de fabricar cerveja, foram os primeiros a empregar llpulo na cerveja. O lUpulo comegou a ser utilizado na cerveja ndo so pra
proporcionar aroma e sabor, mas também como agente antibacteriano. A partir do século XIX os cervejeiros passaram ater, cada vez
mais, a assisténcia técnica para aperfeicoar equipamentos e processos produtivos. Dai o aperfeicoamento das cervejarias ndo parou
mais, surgindo os principais tipos de cervejas das escolas Tcheca, Alemé e Inglesa (Bazzo, 2004).

Deformageral pode-se afirmar que existem duas grandes familias de cerveja: as“Ale” eas“Larger”. As primeiras so produzidas
com leveduras de alta fermentacdo, sendo que os mais tradicionai s tipos de cervejas I nglesas enquadram-se neste grupo. Os principais
tipos de “Ale’ sdo: “Pale Ale”, “Brown Ale”, “Mild”, “Bitter”, “Stout”, “Porter” e “Barley Wine’. As segundas sdo fabricadas
utilizando-se leveduras de baixa fermentagdo e normamente maturadas a baixa temperatura. As “Larger” estéo associadas as
tradicbes Tcheca e Aleméa de produzir cerveja. Os tipos mais representativos de “Larger” sdo: “Pilsen”. “Munchen”, “Bock”,
“Export” e “Marzenbier” (Aquarone, et al., 2001).

Desde 2003 os brasileiros batem recordes de consumo de cerveja ano apos ano. Em 2010, cada brasileiro consumiu em média 64
litros da bebida, 10% a mais do que em 2009. Embora crescente, comparado a outros paises, o volume ainda é pequeno. Na Alemanha
e Republica Checa, por exemplo, os indices anuais por habitante chegam a 108 litros e a 160 litros, respectivamente. Mas assim como
0s europeus os apreciadores de cerveja nacional comegam aexigir cervejas de maior qualidade. O sinal mais evidente dessa mudanca
esta no aumento das vendas dos produtos super premium, como sdo classificadas as cervejas que custam, pelo menos, 50% mais que
as populares. Nesta faixa estdo marcas importadas e principalmente as fabricadas artesanalmente por cervejarias brasileiras. Entre
2008 e fim de 2011, as vendas aumentaram 79%. Em 2011, o faturamento com produtos super premium ultrapassou pela primeiravez
amarcade 1 bilh&o dereais.

Os consumidores das cervejas super premium ou artesanais sao atraidos pela of erta de bebidas elaboradas com insumos ainda de
melhor proveniéncia. Segundo a Associacdo de Brasileira dos Profissionais de Cerveja e Malte, as bebidas artesanai s apresentam um
grau de purezamaior, sabor mais acentuado e uma quantidade de a cool superior a media do mercado. Enquanto uma cerveja comum
contém 60% de malte, a maioria das super premium apresenta um teor de malte superior a 80%. E comum também que o teor
alcodlico ultrapasse os 5% das convencionais. Além disso elas ndo costumam levar nem xarope de arroz nem aditivos quimicos e
conservantes usados para manter a validade das bebidas (Paulin, 2011).

Segundo Paulin (2011) o aumento de renda verificado nos anos 2000 mudou o panorama dos consumidores, o0s vargistas
perceberam as mudancas de habitos de seus clientes e abriram suas gondolas para os produtos artesanais e importados de origem
Alem&, Inglesa e Tcheca.



2. Objetivos

Estudar o mercado atua de cervejas, definir uma formulago e produzir uma cerveja artesanal. Verificar sua aceitagdo, definir
equipamentos basicos para uma microcervejaria, propor um lay-out para aindistria cervejeira, aém de elaborar 0 balanco de massa,
fluxograma do processo de fabricacdo e analisar a viabilidade econémica daimplantacdo de uma microcervejaria.

3. Desenvolvimento

Estudo de Mercado
Foi realizada uma pesquisa para avaliar a situagdo do mercado de microcervejarias e da aceitacdo de uma cerveja“Larger” tipo
pilsen por consumidores de cervejas.

Definigdo do produto
Baseado na popularidade das cervejas tipo Pilsen no mercado Brasileiro essa categoria foi a escolhida, contudo ela tem algumas
caracteristicas diferenciada das demais encontradas no mercado.

Processo de fabricagéo da cerveja
Foi apresentado um fluxograma e o balanco de massa para o processo de fabricacdo da cerveja

Projeto defabrica paramicrocervejaria

E apresentado um projeto de fébrica paraumamicrocervejaria, incluindo lay-out industrial, equipamentos necessarios e um estudo
simples da viabilidade econémica.

4. Resultado e Discussao

-Estudo de mercado

Embasado nas informactes e expectativas de crescimento do setor, espera-se que a empresa participe nafatia dos 10% destinadas a
cervejas “super premium”. Para definir a capacidade de producdo da microcervejaria, utilizou-se das expectativas de faturamento de
cervejas artesanais em 2011, estimando que o mercado movimente cerca de 100.000.000 de litros durante o ano, deste montante
espera-se conquistar 0,6%, propondo assim uma producéo de 600.000 litros por ano ou 50.000 mensal.

-Definigéo do produto

A cervegja Pilsen é a principal cerveja produzida pelas empresas que dominam o mercado, contudo ela foi escolhida para ser
produzida devido a sua popularidade no Brasil, mas sera diferenciada das convencionais por ndo ser filtrada, logo devera ser uma
cervejamais incorpada.

-Processo de fabricacdo da cerveja
-Fluxograma
A Figura 1 mostra todas as operagdes para a producdo da cerveja escolhida.

(Anexo)
Figura 1: Fluxograma do processo de producéo da cerveja.

-Balanco de Massa

O balanco de massa auxilia visualizar o rendimento da cerveja e seu custo de producéo, pode-se concluir que o malte € o Unico
fator da corrente de entrada que pode influenciar diretamente sobre o custo da cerveja. Logo com a quantidade de 10 kg de malte
pode-se obter até 43 kg de cerveja, gerando assim um rendimento de 430%.

-Projeto de fabrica para umamicrocervejaria

-Lay-out industrial
O projeto de fabrica depende da escolha do local e principalmente da projecéo de vendas, pois com esta projecéo é que se



dimensiona a fabrica. A seguir € apresentado um lay-out de uma fébrica para capacidade de até 50.000 litros por més, esse porte de
fébrica é considerado uma microcervegjaria. O projeto dessa fabricafoi baseado em Stefanello (2010) na qual dimensiona afébrica da
seguinte forma: para o depdsito de malte prevé-se espaco suficiente para estocagem no minimo para trés semanas de elaboracéo de
cerveja. Devem ser elaborados 36.000 litros de cerveja a cada trés semanas, sendo necessérios aproximadamente 112 sacos de 50 kg

de malte, 15 kg de ltpulo e 4,7 kg de fermento cervejeiro. Para essa quantidade foi reservado espaco de 11,48 m?, suficiente para
disposicdo de cinco pilhas de estrados (de 1,00 x 1,20 m) com no minimo 30 sacos cada. O fermento devera ser acondicionado em
armario, e o lapulo devera ser armazenado em refrigerador entre 5a 8°C .

Tendo-se sei's tanques na linha central e os demais 13 tanques nas laterais do prédio, a necessidade é de no minimo 72,67 m?
para os tanques. A fim de garantir &rea suficiente também para circulagéo e lavagem de barris e envase de cerveja, a érea destinada a

esse fim é de 81,43 m? Os tanques devemn montados sobre pilares de concreto armado com 0,40 m de altura e 0,15 m de diametro,
proporcionando um aumento de espaco para operacao e manutencdo. Na area ligada a sala de brassagem e deposito de barris se daa
movimentacao e lavagem de barris para envase de cerveja. Para serem adequadamente instalados, a caldeira, o tanque de condensado

e 0 tanque de 4gua quente demandam a area de 13,22 m?.

Em func&o do elevado consumo de GLP (Gés Liquefeito de Petrdleo), de 40 kg por batel ada, recomenda-se utilizar dois botijoes
com capacidade de 120 kg de GL P para possibilitar a compra do gés agranel. Os botij6es estéo posicionados a uma distancia de 3,00
metros da casa de caldeira e o gas é conduzido por tubulaggo especifica para esse fim.

Para comportar os equipamentos da sala de brassagem utilizou-se uma &rea de 25,70 m?. A &rea é adjacente & casa de caldeira,
objetivando minimizar perdas térmicas e facilitar a operacéo. A Figura 2 apresenta a proposta para o lay-out descrito.

(Anexo)
Figura 2: Planta baixa do lay-out para microcervejaria.
Fonte: (Stefanello, et al., 2010)

O lay-out construido por Stefanello (2010), ndo levou em consideragdo as instal agGes de equipamentos necessarios para envase e
pasteurizacdo, pois a ideia era que toda producdo fosse envasada em barril e vendida na forma de chope, sem ser pasteurizada,
economizando assim espago e eguipamentos, A ideia pode ser aplicada durante amontagem damicorcervejaria, pois seriareduzido os
investimentos no inicio do projeto.

-Equipamentos necessarios

A relacdo de equipamentos para uma microcervejaria € moinho, eguipamentos para brasagem (tina de mosturacdo, tina de
filtraco, tina de fervura e whirpool), fermentadores, filtro. A especificacdo técnica de cada equipamento depende de cada fabricante e
a escolha do equipamento é em fung&o da quantidade que se desegja produzir.

-Andlise de aceitabilidade da cerveja
Utilizou-se paraaandlise sensorial, 0 método de af etividade chamado escal a de atitude, este método baseia-se em medir o grau de
aceitacdo do produto com base em atitudes do consumidor. Cada provador recebeu umaigual ao modelo da Figura 3.

(Anexo)
Figura 3: Ficha utilizada pelos provadores da cerveja.

A cervejafoi avaliada por 17 provadores, nos seguintes par@metros. Espuma, Cor, Aroma, Sabor, atribuindo notas. A cerveja
fabricada obteve uma 6tima aceitabilidade, recebendo boas notas pelos provadores nos itens avaliados. A Tabela 1 demonstraamédia
das notas atribuidas pelos avaliadores.

(Anexo)
Tabela 1: Nota recebida nos itens avaliados da cerveja

-Estudo de viabilidade

Devido a0 crescimento do mercado cervejeiro, investimentos neste segmento estdo sendo muito atraentes. Conforme as
informacBes apresentadas neste estudo a producéo da cerveja teve uma bom rendimento e uma boa aceitabilidade. As informagbes
basicas para a montagem de uma micorcervejaria estdo todas contidas nesse trabalho, contudo um estudo mais minucioso deve ser
feito paraavaliar se o investimento gasto na montagem da microcervejaria se paga apos trés anos de funcionamento.

5. Consider agbes Finais




A fabricagdo da cerveja Pilsen feita neste trabalho apresentou viabilidade e pode ser um produto de linha de uma
microcervajaria, com capacidade de até 50.000 litros por més. O crescimento do consumo de produtos super premium ou artesanais
seria uma boa justificativa para a implantagéo desse empreendimento. Pode-se notar que houve um bom rendimento das matérias
primas utilizadas para producdo da cerveja e, quanto aos equipamentos, todos sdo de aco inoxidavel, dispensam complexidade de
operacdo e manutencdo, hd um alto custo de aquisicdo deles devido ao material em que sdo construidos, contudo somente este fator
isolado ndo inviabiliza o projeto da microcervejaria.
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Mome: Data: i i

Vocé esta recebendo uma amostra de uma cerveja Pilsen ndo filtrada. Prove cuidadosamente e
avalie os itens descritos abaixo, de acordo com a seguinte escala:

9 - gostei muitissimo

8 - gostei muito

7 — gostei regularmente

& — gostei ligeiramente

5 — nem gostei nem desgostei

4 - desgostel ligeiramente

3 - desgostei regularmente

2 = desgostel muito

1 - desgostel muitissimo

Obs: Esta @ uma cerveja nio filtrada, logo a turbidez é uma caracteristica desse produto,

Item Awvaliado Valor Atribuido
Espuma

Cor

Aroma

Sabor

Comentarios:

Tabela 1: Nota recebida nos itens avaliados da cerveja
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