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1. Introducéo

Estudos sobre o empreendedorismo, durante muitos anos, tentaram desvendar caracteristicas sobre empreendedores.
Coincidentemente ou ndo, estudiosos ndo chegaram até 0 momento a um consenso sobre o verdadeiro perfil do empreendedor.
Empreendedores, através dos anos mostram-se com posturas diferentes, apesar de apresentarem caracteristicas semelhantes. Talvez
seja esse um dos motivos de os empreendedores apresentarem caracteristicas e posturas diferentes e de, depois de tanto tempo de
estudo, ainda serem tao fascinantes de se estudar. Desde a década de 1750 o individuo empreendedor tem sido estudado. Cantillon
(1755) apud Fillion (1997) foi pioneiro nos estudos do empreendedorismo. Para ele o empreendedor € uma pessoa que busca
oportunidades de negdécios, ndo estando apenas ligada a economia. Cantillon associou 0s empreendedores a compra de matéria-prima,
para processé-la e revendé-la. Desde entdo, estudiosos procuram entender a mente dos empreendedores A forma como percebem
oportunidades para iniciar um novo negécio, ter ousadia ao se arriscar e estarem em constante processo de mudanca e inovagdo sao
algumas das muitas caracteristicas i dentificadas pel os estudiosos e que seréo expostas neste trabalho. A caracteristica multidisciplinar
do tema empreendedorismo fez com que, cada vez mais, estudos fossem feitos a seu respeito, cursos em faculdades online, cursos
livres entre outros, vém procurando mostrar a seus publicos como ser empreendedor. Nao s para a abertura de negécios, o
empreendedorismo mostrou que pode ser aplicado em outras areas que ndo fossem a de administragdo. A multidisciplinaridade de
focos no tratamento do empreendedorismo trouxe ao curso de bacharelado em administragdo da Universidade Metodista de Piracicaba
a disciplina Empreendedorismo e com ela o desafio de alunos e professores para desvendarem mais ainda esse lado da

administraggo. Para saber como os alunos do curso estdo tratando o empreendedorismo, por meio deste projeto esto sendo analisadas
monografias concluidas no periodo que vai desde o segundo semestre de 2004 até o segundo semestre de 2010 que tiveram por temaa
abertura de negécios. E importante ressaltar que este trabalho é continuacdo de outros dois projetos de iniciagdo cientifica, que
também tiveram como orientadora a professora Ana Maria Romano Carrdo. O primeiro foi desenvolvido pelo discente Renan Marin
em 2008, que se propbs a levantar o estado-da-arte da pesquisa sobre empreendedorismo. O estudo caracterizou-se como documental
e descritivo, tendo trabalhado com dados secundérios obtidos em 198 artigos coletados por meio de consulta aos anais de eventos
organizados pela Associacdo Naciona de Pos-Graduacdo e Pesquisa em Administracdo (ANPAD) do periodo de 1997-2007. Teve
como objetivos especificos: (a) Que objetivos orientam os estudos sobre empreendedorismo divulgados pel as fontes sel ecionadas? (b)
Que procedimentos metodolégicos caracterizam a pesguisa sobre empreendedorismo nessas fontes? (¢) Que variaveis e
condicionantes constituem-se em referenciais utilizados para a identificagdo do empreendedorismo nos estudos analisados? (d) Que
relagdes poderiam ser estabel ecidas entre os objetivos e os procedimentos de pesquisa adotados para a canca-los? (MARIN, 2008). O



segundo realizado pela discente Karina da Silva Vicente em 2010, que focalizou 102 artigos publicados nos anais de eventos
organizados pela ANPAD no periodo 1997-2007 e teve por objetivos especificos: (a) levantar as caracteristicas empreendedoras
identificadas nos trabalhos que compdem o universo de estudo; (b) analisar essas caracteristicas sob o enfoque das teorias
comportamentais estudadas no Curso de Administracdo. (VICENTE, 2010) Portanto, o trabalho aqui apresentado inspirou-se nesses
outros dois trabalhos. Em termos de justificativa do estudo, pode-se destacar como primeira contribuicdo, o fato de o curso estar
passando por nova reformulagdo curricular. Os resultados do estudo constituir-se-d0 em subsidios importantes para a avaliagdo da
grade curricular e correspondentes contelidos programéticos. |gualmente importante serd conhecer as escolhas dos discentes para o
desenvolvimento de seus trabalhos de conclusdo de curso, uma vez que podem ser interpretadas como expectativas de carreira
profissional. Inclui-se aqui a contribuic¢éo tanto da como para a disciplina Estagio Supervisionado em Administragdo: da disciplinaao
fornecer ao discente os instrumentos necessarios para desenvolver sua proposta de plano de negécios; para a disciplina, por gerar
subsidios para a avaliagdo e o aperfeigoamento de sua proposta e praticas. Por fim, ndo por ser menos importante, o estudo se propde
acontribuir parao estudo do empreendedorismo, de umaformageral, ainda que com foco especifico. Acrescentara resultados aqueles
j& obtidos pelo grupo de pesquisa Centro de Estudos e Pesgquisa em Administracdo, vinculado com o curso de Administragdo da
UNIMEP. Narevisdo bibliogréafica sobre o tema destaca-se a opinido de Fillion (1997), para quem foi Schumpeter (1928) quem deu o
grande avanco nos estudos do empreendedorismo ao associar 0 empreendedor a inovagdo e ter também explicado o papel dele no
desenvolvimento econdmico. Teve como base os estudos de Say (1816) que, por suavez, considerava o desenvolvimento econdémico
resultado da criagdo de novos empreendimentos (apud FILLION, 1997). Schumpeter (1998) acreditava que os empreendedores faziam
parte do fendmeno fundamental necessario para o desenvolvimento econémico. Dizia que a economia crescia de acordo com o
surgimento de novas combinacfes e atribuia o surgimento dessas novas combinacBes aos empreendedores. Schumpeter ainda
afirmava que desde antigamente 0 empresario era 0 seu proprio perito técnico. Da mesma forma eratambém seu préprio diretor e, as
vezes, seu proprio consultor legal para negdcios mesmo que, na verdade, contratasse advogados. Ou sgja, para ter sucesso em seu
negocio, considerava que o empreendedor poderia trabalhar sozinho ser proprietério de um pequeno negdcio, as vezes sem ser
proprietério dos meios de produgdo ser assim seu proprio chefe, consultor e advogado. (SCHUMPETER, 1998) Assim como
Schumpeter, décadas mais tarde Garcia (2003) relaciona o empreendedor a inovagdo. Garcia afirma que, ao tentar criar algo, o
empreendedor deixa sua zona de conforto. Com isso, a inovagdo lhe trara prosperidade aliada ao sucesso. O autor cita como
caracteristicas importantes para um empreendedor ainiciativa, o propdsito, a persisténcia e a flexibilidade. Cada uma delas contribui
paraque ele saia da sua rotina e consiga criar. Drucker (2002) afirmava que o empreendedor ndo era capitalista, embora precisasse de
capital. Para o autor, 0 empreendedor também n&o erainvestidor, apesar de assumir riscos como tal. Estar disposto aisso € algo aque
gualquer um que exerca uma atividade econdmica esta sujeito. A esséncia da atividade econémica € o comprometimento de recursos
naturais com expectativas futuras, o que significa incertezas e riscos. Drucker afirmou que o empreendedor ndo €, essencialmente,
empregador. Pode ser empregado ou alguém que trabal ha sozinho ou exclusivamente parasi mesmo por conta prépria.

2. Objetivos

O estudo teve como objetivo geral explorar a contribuigéo do Estagio Supervisionado em Administragdo na UNIMEP como campo da
manifestacdo do espirito empreendedor dos discentes nos projetos de estudos de viabilidade de negdcios. O objetivo especifico do
estudo consistiu em levantar o estado da arte no ambito do Estégio Supervisionado em Administracdo da UNIMEP, apartir do estudo
dos projetos de aberturas de negécios sob o ponto de vistar (a) Ramos e tipos de atividade; (b) Bases tedricas utilizadas; (c)
Resultados da andlise; (d) Busca de convergéncias dos resultados pelas monografias analisadas, apoiando-se nos pressupostos do
método monogréfico de pesquisa.

3. Desenvolvimento

Foram analisadas monografias do periodo 252004-2S2010. O estudo partiu de um banco de dados organizado em planilha de Excel
em que constava uma relagdo com 643 monografias nas &reas de Financas e Marketing do periodo 252004-2S2010, conjuntamente.
Paralocalizar as monografias vidveis para o estudo foi usada a ferramenta localizar do Excel com as palavras chaves: (a) abertura;

(b) novos; (c) oportunidade; (d) criagdo; depois de usar a ferramenta, qualquer monografia que tivesse uma dessas palavras foi
considerada viavel para o estudo, outras monografias foram adicionadas a lista por mostrarem viabilidade para o estudo. Foram
inicialmente identificadas 169 monografias viaveis para o estudo. Dessas 169 monografias, sete foram posteriormente consideradas
invidveis ao estudo, pois apesar de apresentarem de cujos titul os faziam referéncia a abertura de negécios, ndo tratavam propriamente
de abertura de negécios. Assim, chegou-se ao total de 162 monografias viaveis para o estudo. Contudo, desse total, nove ndo foram
localizadas no acervo do ESA. Sendo assim, foram definidas153 monografias para o desenvolvimento desta pesquisa. A pesguisa
bibliogréficafoi feita através consulta alivros, artigos e algumas fontes disponiveis hainternet, como noticias. A leitura desses textos
tornou possivel a escrita do capitulo de fundamentacao tedrica. Quanto atipologia a pesquisa pode ser classificada como exploratéria,
tendo em vista o fato de ndo se ter estudos semelhantes anteriormente realizados sobre o tema no curso em foco. Com relacéo a
andlise dos dados, pode ser enquadrada como quantitativa descritiva, uma vez que, sendo exploratoria, ndo se propde a encontrar
explicagdes para os fendmenos identificados. Ao contrério, visa a evidenciar pontos que merecerdo aprofundamento em estudos



posteriores. Pode também ser classificada como pesguisa documental sob o ponto de vista da fonte dos dados. Para que pudesse ser
feito o levantamento dos dados para realizag&o do objetivo da pesquisa, foi desenvolvida uma planilha do Excel naqual constam todas
as monografias que tratam da abertura de negécios. Nela foram inseridas todas as vidveis para o estudo, o titulo do trabalho, o ramo
no negdcio, os temas tratados e as bases tedricas utilizadas. Foram assim identificadas 153 monografias vidveis pra o estudo. Dessas,
34 (22,2%) foram redlizadas na &rea de financas e 119 (77,8%) na area de marketing. A planilha foi constituida dos seguintes
campos. titulo do trabalho, ramo de negécio, temas tratados e bases tedricas. Para a obtencéo darelacdo das monografias vidveis para
0 estudo foi usada uma planilha divulgada no site do ESA .

4. Resultado e Discussao

Durante a pesquisa foi possivel notar uma preferéncia dos discentes, ao tratar da abertura de negécios, pela escolha da area de
marketing para a discussdo do tema. O elevado nimero de trabalhos nessa area de conhecimento parece neutralizar a influéncia da
diminuicado dos trabalhos na area de financgas no periodo analisado. Percebeu-se que ao tratar da abertura de negdcios 100 (65,4%) dos
153 discentes exploraram o tema empreendedorismo na revisao bibliogréfica. Observou-se a grande preferéncia dos discentes pelo os
ramos de Comércio (30,7%) e Alojamento e Alimentag&o (26,1%). Juntos eles somam 56,8% das monografias. Nenhum outro
ramo representou taxas téo atas. Os estudos mostraram que 75,2% (115) dos discentes afirmam que seus negécios sdo viaveis, 11,1%
(17) concluiram que seus negécios ndo sdo viavels, e 13,7% (21) ndo souberam definir pela viabilidade ou ndo do negdcio. Sendo o
empreendedor como fonte de inovacdo, ele esta entrelacada com o sucesso do negécio. Como Schumpeter (1998) ja tinha afirmado
gue ndo adianta abrir um novo negécio sendo que ele ndo terd nada de novo, sera apenas mais um e assim, fadado ao fracasso. Os
dados coletados permitiram identificar que grande parte dos alunos que ndo souberam definir pela viabilidade ou ndo do negdcio
apresentou como causa da ndo decisdo o fato de suas pesquisas terem sido incompletas. N&o se pode abrir um negdcio sem a certeza
de que ele é viavel e, como Clark (1889) afirmou, o verdadeiro empreendedor nunca corre riscos desnecessarios (apud FILLION,
1997). No total das duas areas foram identificados 468 autores. Tais autores foram citados 1904 vezes, somando as duas areas, sendo
1561 vezes na area de marketing e 343 vezes na de finangas. Temos entdo uma média de 13 citagBes por monografia na area de
marketing, 10 na de finangas, gerando uma média geral de 12 autores por monografia.

5. ConsideracBes Finais

Com relacdo aos temas, observamos que apenas um pouco mais da metade dos discentes tratou do empreendedorismo em suas
monografias, talvez por ndo darem a devida importancia, ou por ndo saberem dela. Quando se trata da viabilidade de negécios, os
resultados indicam a necessidade de preocupag@o ndo com aqueles que decidiram abrir 0 negdcio, ou aqueles que afirmaram que o
negocio ndo era vidvel, e sm com agueles que ndo souberam afirmar a viabilidade do negdcio ou ndo. Ou segja, necessidade de
compreender tal indeciso. Ao tratar dos autores pesquisados pelos discentes, apesar de poucos autores concentrarem 0S maiores
nimeros de citagBes, muitos autores foram consultados evidenciando uma vasta fonte de informagdes. Com relagdo aos ramos de
negocio, a porcentagem alta em relagdo ao ramo de alojamento e alimentagéo deixa claro interesse dos alunos pela area. Assim este
estudo podera contribuir com o curso de Administragdo da UNIMEP no sentido de apontar para a possibilidade de aproveitar o
interesse dos discentes, pelos ramos de negdcios de hotéis e restaurantes. Assim, cursos ou palestras durante o curso poderdo ser
aternativas importantes. Assim como qualquer estudo, esse também teve suas limitacBes, como o estudo trabalhou com um grupo
especifico de alunos em um determinado periodo, os resultados podem ser diferentes para outro perfil de alunos em outro periodo.
Também esta limitado arealidade da UNIMEP e do curso de administragdo, os resultados em outras institui¢cdes podem variar.
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